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El proceso en 4 pasos
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Posibles publicos — hoja de trabajo

¢A quién quieres contar tu historia?
Utiliza esta hoja de trabajo para identificar tus posibles publicos.

Posibles
publicos



Caracteristicas del publico — hoja de trabajo

Elige un publico definitivo. ¢ Cuales son sus caracteristicas principales?
Puedes afadir ramas o dejar algunas vacias.



Quadrante de 4 preguntas

Poner el publico identificado en el centro.

Generar ideas respondiendo a las 4 preguntas (una séla idea por post it).
Colocar los post-its en su cuadrante correspondiente.

Escoger las 3 ideas mas importantes de cada cuadrante y descartar las otras

¢, Qué quiero que ¢, Qué quiero que
el publico sepa? el publico sienta?
¢, Qué quiero que ¢, Qué quiero que

el publico haga? el publico recuerde?



Circulo para desarrollar el contenido

¢Qué necesito contar , mostrar ,ohacer para desarrollar las ideas?

Coloca cada post-it en el centro, uno por uno, y contesta las preguntas que le correspondan.
Escribe la respuestas — bien desarrolladas — en las tarjetas grandes.

decir

hacer
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Construccion del storyline

1-Pon en orden cronoldgico las tarjetas grandes para definir el storyline o hilo de la historia —lo que vas a relatar.

2-Lee el storyline. Si ves o sientes que falta algo, como una introduccién, un gancho, una transicion
0 que hay un hueco, coloca un post-it de otro color para sefnalarlo.



Incorporar ganchos

Utilizar las técnicas narrativas-teatrales
de introduccién, transicion o cierre para
completar el storyline.

El gancho puede ser algo que cuentas,
muestras o haces.

Posibles ganchos:

Hacer una pregunta al publico

Hacer una sugerencia

Proponer imaginar algo

Plantear un problema

Plantear un problema-solucién

Proponer reflexionar sobre algo

Introducir 3 palabras claves

Afirmar una filosofia o creencia

Contar un resultado

Contar una anécdota

Contar causa y efecto

Describir algo evocando los sentidos
Contar una breve historia - un microrelato
La repeticion de una idea, palabra, imagen
Usar cifras y datos impactantes-dramaticos
Hacer una sinopsis de la presentacion
Hacer una actividad con el publico

Usar musica

Usar teatro

Usar mimo

Usar cinema

Usar video

Usar el silencio

Usar la sorpresa

Usar la intriga

Extender una invitacién
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Ejemplos de lenguaje visual

Usar dibujos e imagenes sencillos para la creacion del storyboard —el guién visual de la presentacion.
Puedes usar esta coleccidn para estimular la construccién tu propio lenguaje visual.
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No llenar el espacio para

8 reg | aS 102 ideas que la diapositiva respire
por diapositiva
de oro

Para componer

las diapositivas

i , . No poner mucho texto
O presentacion Texto facil de leer P lab | ’
visual usar palabras clave

32 puntos minimo

Fotografia grande =
confortable para
los ojos del publico

Numeros que hablen con claridad

Diseno zen:
>imagen-+titulo
>so6lo imagen
>solo titulo

No debes contar toda
la historia en el PPT
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Realizacion del storyboard

El storyline + ganchos + lenguaje visual + reglas de composicion + texto de narracién = storyboard

el storyboard

visualizar la historia

narrar la historia
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Listo para usar el poder de la historia
en diferentes situaciones
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Informacion de contacto y referencias

Web

www.thestoryboardmethod.com
(Spanish & English)

Creators and trainers

Jenifer L. Johnson (Barcelona)
www.laestrategiablog.com
[34] 677 199 295

Marion Charreau (Barcelona)
WWW.mc-maps.com
[34] 658 314 360

projects@thestoryboardmethod.com

Neurosciencias

Michael S. Gazzaniga: Tales from Both Sides of the Brain: A Life in
Neuroscience

Content strategy

http://contentstrategy.com

https://contently.com
http://contently.com/strategist/

Kristina Halvorson: Content Strategy for the Web

Storyboarding

http://www.storyboardingbook.com

http://www.duarte.com
http://www.presentationzen.com/presentationzen/2014/05/storyboarding-
the-art-of-finding-your-story.html

Diseno de presentaciones
Garr Reynolds: Presentacion Zen
Nancy Duarte: Slide:ology

Visual thinking

Dan Roam: Tu mundo en una servilleta, Bla bla bla, Show and tell
Sunny Brown: The doodle revolution

David Sibbet: Visual meeting

Tony Buzan: E/ libro de los mapas mentales

Catalogo de dibujos sencillos: Bikablo 17
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Cambia la historia, cambia los resultados.

Jenifer L. Johnson & Marion Charreau
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iMuchas gracias por tu atencion!

FOXIZE

Puedes contactarnos en:
info@foxize.com

0 en el teléfono gratuito:
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